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Wat is de behoefte van de visser? 
Op het hoogste abstractieniveau is dat de visser overal en altijd zorgeloos kan vissen. Een 
laag dieper kijkend: waarom zou een visser willen vissen blijkt er een iets breder pallet van 
onderliggende behoeftes te zijn (in willekeurige volgorde): 

- Vissen is een sociale gebeurtenis: ik doe het graag samen met iemand 
- Ik wil beter worden in het vissen 
- Ik wil ontspannen, er even uit zijn 

Deze lijst is niet limitatief en kan worden gematcht met gedegen onderzoek naar welke 
behoeftes vissen vervult. 
 
Wat is het ideaal van De Sportvisserij? 
De grootste gemene deler is dat iedere visser zorgeloos kan blijven vissen in mooi en 
toegankelijk water. Iets concreter geformuleerd: 
Iedereen heeft de mogelijkheid om overal te kunnen vissen (natuurbeleving), goed viswater 
(toegankelijk), goede visstand, veilig aan het water, maatschappelijk geaccepteerd blijft. 
 
Wat doen we als Sportvisserij? 
In verschillende bewoordingen zegt iedereen dat De Sportvisserij vissen faciliteert en helpt 
mogelijk maken. 
 
Waarom doen we dat? 
In de antwoorden zijn duidelijk 3 lijnen af te leiden: 
Ten eerste: We vervullen een maatschappelijke behoefte om te willen vissen. Krachtig en 
meer vanuit de eigen organisatie geredeneerd: We geloven in de waarde van vissen voor 
vissend Nederland 
En tot slot doen we dit om te beschermen wat er nu is: We moeten vissen 
toekomstbestendig maken – vanuit het perspectief van Natuurbeleving & Maatschappelijk 
draagvlak 
 
Hoe doen we dat? 
In aansluiting op deze redenen om te bestaan zorgen we ervoor dat er voldoende viswater 
is, dat de visser wordt ontzorgd doordat wij vissen organiseren en betaalbaar houden en tot 
slot door de maatschappelijke discussie over het belang van vissen te voeren.  
We doen dit gezamenlijk op een verenigde wijze. M.a.w. we geloven dat we samen beter 
aan onze doelen kunnen werken dan alleen.  
 
Voor wie doen we dat? 
Helder is dat onze doelgroep breed is gedefinieerd: iedereen die wil vissen of iets met vissen 
wil.  
 
  



Wat onderscheidt ons van anderen? 
Als organisatie zijn wij DE organiserende partij van vissen in Nederland. In die zin hoeven we 
ons niet te onderscheiden, maar afgezet tegen andere sporten is vissen en SVN wel degelijk 
onderscheidend.  
Vissen is: laagdrempelig, verbindend, betaalbaar, niet leeftijd gebonden, goed 
georganiseerd, heeft de VISpas, en vervult een belangrijke maatschappelijke meerwaarde. 
De sportvisserij is partner op veel beleidsterreinen, de enige die zich bezighoudt met 
onderwater natuur en daar op investeren, is sterk in de breedte van NL gecombineerd met 
diepte van kennis. 
 
DE UITDAGING IS DAT WE MOETEN GAAN VERWOORDEN WAAR WE VOOR STAAN ZODAT 
IEDEREEN DE MAATSCHAPPELIJKE WAARDE HERKENT.  
 
Pitches: Verwoord kort en krachtig wat De Sportvisserij is en doet 
 

- Wij maken voor iedereen die het wil sportvissen mogelijk voor nú én in de toekomst 
- Overal & altijd onbezorgd kunnen en mogen vissen 
- Natuurlijk vissen voor iedereen 
- Wij zorgen ervoor dat je kan vissen en blijven vissen 
- In georganiseerd verband er voor zorgen dat iedereen kan vissen 
- De 2e sportbond van NL die het mogelijk maakt om te kunnen blijven vissen en 

genieten van de natuur. 
- Wij zijn van de nationale Hengelsportbond en maken het mogelijk dat iedereen kan 

vissen 
- Zoveel mogelijk mensen op een veilige duurzame wijze op zoveel mogelijk plekken 

kunnen vissen, omdat vissen bijdraagt aan het welzijn van mens en natuur 
 
Er zit een duidelijke rode draad in de pitches. Er kan nu gewikt en gewogen worden met 
woorden, maar nog belangrijker om het te vatten in een (kort) verhaal dat de why, how, 
what van de organisatie uitlegt. Hierbij is de why het belangrijkste en vooral in het licht van 
de maatschappelijke betekenis van vissen de organisatie voor de buitenwereld. 
 
Prioriteiten 
De hoogover doelen van de organisatie moet zich uiteindelijk vertalen in een logisch en 
gedragen actieplan op basis van waar de organisatie prioriteit aan wil geven.  
De drie prioriteiten die uit de discussie zijn gekomen: 

1. Imago & Positie → werk aan een duidelijk en eenduidig verhaal van vissen en de 
organisatie en ga dit verhaal vertellen 

2. Maatschappelijk draagvlak → werk aan de bestaanszekerheid van vissen door het 
maatschappelijk draagvlak voor vissen te vergroten 

3. 1 VISpas voor al het water → zet in om al het viswater toegankelijk te krijgen met 1 
en dezelfde VISpas 

 
Prioriteit 1 & 2 liggen in elkaars verlengde. Er moet eerst een goed verhaal worden gebouwd 
en vervolgens zal dat over een langere periode op verschillende manieren en plekken 
moeten worden verteld om hiermee het maatschappelijke debat de goede kant op te 
sturen. Prioriteit 3 is van een andere orde, maar kan worden versterkt met het verhaal. 


